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Eleicbes 2010

APRESENTACAO

Com o intuito de subsidiar os envolvidos com o processo eleitoral e também o plblico
em geral, buscou-se compilar de maneira objetiva as normas que disciplinam a
veiculacao da propaganda eleitoral neste ano (Lei n. 9.504, de 30 de setembro de
1997, com alteragdes introduzidas pela Lei n. 11.300, de 10 de maio de 2006 e pela
Lei n. 12.034, de 29 de setembro de 2009, e Resolugao TSE n. 23.191, de 16 de
dezembro de 2009).

Cabe alertar que este material pretende apenas sistematizar as normas em vigor, nao
produzindo, seu conteldo, quaisquer efeitos juridicos ou legais, constituindo-se em
mera fonte de informacao.

Para enriquecer o trabalho, acrescentou-se ao final verbetes extraidos do “Glossario
Eleitoral” produzido pela Coordenadoria de Biblioteca da Secretaria de Gestao da
Informacao do Tribunal Superior Eleitoral, e que tratam de expressoes relacionadas ao
tema “propaganda eleitoral”.

Florianépolis, junho de 2010.
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DEFINICAO DE PROPAGANDA ELEITORAL

E a que visa a captacdo de votos, facultada aos partidos, coligacdes e candidatos.
Busca, através dos meios publicitarios permitidos na Lei Eleitoral, influir no processo
decisério do eleitorado, divulgando-se o curriculum dos candidatos, suas propostas
e mensagens, no periodo denominado de “campanha eleitoral (Fonte: Glossario
Eleitoral, TSE).

INICIO DA PROPAGANDA ELEITORAL

» 6dejulho - terga-feira

A realizacdo de propaganda antecipada ensejara multa de R$ 5.000,00 (cinco mil reais)
a R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais) ou o equivalente ao custo da propaganda, se
este for maior.

ATENCAO!
Nao sera considerada propaganda eleitoral antecipada:

» a participacdo de filiados a partidos ou pré-candidatos em entrevistas,
programas, encontros ou debates, inclusive com a exposicao de plataformas
e projetos politicos, desde que ndo haja pedido de votos, observado pelas
emissoras de radio e televisao o dever de conferir tratamento isondmico;

» arealizagdo de encontros, seminarios ou congressos, em ambiente fechado e
as expensas dos partidos politicos, para tratar da organizacao dos processos
eleitorais, planos de governos ou aliancas partidarias visando as elei¢oes;

» arealizacao de prévias partidarias e sua divulgagao pelos instrumentos de
comunicacao intrapartidaria; e

» a divulgacao de atos de parlamentares e debates legislativos, desde que
nao se mencione a possivel candidatura, ou se faca pedido de votos ou de
apoio eleitoral.
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PROPAGANDA INTRAPARTIDARIA

Ao postulante a candidatura a cargo eletivo sera permitida a realizagado, na quinzena
anterior a escolha pelo partido politico, de propaganda intrapartidaria com vista a
indicacdao de seu nome, permitida a afixacdo de faixas e cartazes em local préximo
da convengao, com mensagem aos convencionais, vedado o uso de radio, televisdo e
outdoor.

Essa propaganda devera ser imediatamente retirada apés a respectiva convengao.

A inobservancia do disposto acima enseja o pagamento de multa de R$ 5.000,00
(cinco mil reais) a R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais) ou o equivalente ao custo da
propaganda, se este for maior.

PROPAGANDA EM SEDE DE PARTIDOS
POLITICOS

Aos partidos politicos e as coligacdes é permitido, independentemente de licenga da
autoridade publica e de pagamento de qualquer contribuigao:

» fazerinscrever, na fachada de suas sedes e dependéncias, 0 nome que os designe
pela forma que melhor lhes parecer;

» instalar e fazer funcionar, normalmente, das 8h as 22h, no periodo compreendido
entre o inicio da propaganda eleitoral e a véspera da eleigao (6.7 a 2.10.2010),
alto-falantes ou amplificadores de voz, assim como em veiculos seus ou a sua
disposigao, em territério nacional, com observancia da legislagdo comum; e

» comercializar material de divulgacao institucional, desde que nao contenha nome
e nimero de candidato, bem como cargo em disputa.
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REGRAS APLICAVEIS A TODAS AS ESPECIES
DE PROPAGANDA

A propaganda deve conter sempre a legenda partidaria.
As coligacoes serao sempre tratadas como um Unico partido politico.

Nas elei¢cbes majoritarias, sob a denominagao da coligagdo, constara de modo legivel
as legendas de todos os partidos politicos que a integram.

Na eleicdo proporcional, cada partido usard apenas sua legenda sob o nome da
coligagao.

Na propaganda dos candidatos a presidente da Republica, a governador de estado
ou do Distrito Federal e a senador, constara obrigatoriamente o nome do candidato a
vice-presidente, a vice-governador e a suplente de senador, de modo claro e legivel, em
tamanho nao inferior a 10% (dez por cento) do nome do titular.

A denominacéao da coligagdo nao podera coincidir, incluir ou fazer referéncia a nome ou
nimero de candidato, nem conter pedido de voto para partido politico.

A propaganda sera sempre produzida em lingua nacional.

Nao depende de licenga da policia.

Nao depende de autorizagao da Justica Eleitoral.

Nao pode ser cerceada com base em postura municipal.

0 candidato cujo registro esteja sub judice podera efetuar todos os atos relativos a sua
campanha eleitoral, inclusive utilizar o horario eleitoral gratuito para sua propaganda,
no radio e na televisao.

E permitido ao partido politico utilizar na propaganda eleitoral de seus candidatos em
ambito regional, inclusive no horario eleitoral gratuito, a imagem e a voz de candidato
ou militante de partido politico que integre a sua coligagcdo em admbito nacional.

A propaganda eleitoral devera respeitar o direito do autor, protegido pelo art. 5°, inciso
XXVII, da Constituicdo da Republica, o que significa que a utilizagdo de qualquer fruto

da criagao intelectual depende da autorizagao de seu autor ou titular (Resolugao TSE
n. 21.078, de 23.4.2002).
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Compete a Justica Comum processar e julgar as acdes de cobranga judicial pelo
inadimplemento relativo a servicos prestados ou materiais fornecidos a partidos
politicos, coligagdes e/ou candidatos.

ATENCAO!

No prazo de até 30 dias apéds a eleicao, os candidatos, partidos politicos e as
coligagdes deverao remover a propaganda eleitoral, com a restauracao do bem
em que fixada, se for o caso.
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PROIBICOES APLICAVEIS A TODOS 0S TIPOS
DE PROPAGANDA

Empregar meios publicitarios destinados a criar artificialmente, na opinido publica,
estados mentais, emocionais ou passionais.

Promover propaganda:

»

de guerra, de processos violentos para subverter o regime, a ordem politica e social,
ou de preconceitos de raca ou de classe;

que provoque animosidade entre as Forcas Armadas ou contra elas, ou delas contra
as classes e as institui¢oes civis;

de incitamento de atentado contra pessoa ou bens;
de instigacdo a desobediéncia coletiva ao cumprimento de lei de ordem publica;

que implique oferecimento, promessa ou solicitacdo de dinheiro, dadiva, rifa,
sorteio ou vantagem de qualquer natureza;

que perturbe o sossego publico, com algazarra ou abuso de instrumentos sonoros ou
sinais acusticos;

por meio de impressos ou de objetos que pessoa inexperiente ou rdstica possa
confundir com moeda;

que prejudique a higiene e a estética urbana;

que caluniar, difamar ou injuriar qualquer pessoa, bem como atingir 6rgaos ou
entidades que exergam autoridade publica; e

que desrespeite os simbolos nacionais.

Nos bens cujo uso dependa da cessdo ou permissdo do poder plblico, ou que a ele
pertengam, nos de uso comum e nos locais de livre acesso a populacéao é vedada a
veiculagao de propaganda de qualquer natureza.

Sao considerados locais de livre acesso a populagao, ainda que pertencentes a particulares:

vV v vV vV vV v v Vv

cinemas;

teatros;

igrejas;

clubes;

lojas;

centros comerciais;
ginasios; e
estadios.

11
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Sao bens cujo uso depende de cessao, permissao ou autorizacao do Poder Publico,

dentre outros:

v v v v Vv

hospitais;

escolas;

onibus;

transporte escolar; e
taxis.

ATENCAO!

Distribuicao de brindes
E vedada, na campanha eleitoral, confeccao, utilizacao, distribuicdo por comité,
candidato ou com a sua autorizagao, de camisetas, chaveiros, bonés, canetas,

brindes, cestas basicas ou quaisquer outros bens ou materiais que possam
proporcionar vantagem ao eleitor.

Simulador de urna eletrénica

Aos partidos politicos, coligacoes e candidatos é vedada a utilizacdo de
simulador de urna eletrénica na propaganda eleitoral.

Outdoors

E vedada a propaganda eleitoral por meio de outdoors.

Ainobservancia da regra acima sujeita a empresa responsavel, os partidos, as coligacdes
e os candidatos a imediata retirada do outdoor e ao pagamento de multa no valor de
R$ 5.320,50 (cinco mil trezentos e vinte reais e cinquenta centavos) a R$ 15.961,50
(quinze mil novecentos e sessenta e um reais e cinquenta centavos).

12
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ESPECIES DE PROPAGANDA

1. Placas, faixas, estandartes, cartazes, pinturas ou inscricoes em bens particulares

. Cavaletes, bonecos, mesas de distribuicao de material de campanha e bandeiras
ao longo das vias publicas

. Folhetos, volantes e outros impressos

. Carros de som, alto-falantes e amplificadores de som

. Comicios

. Caminhada, carreata e passeata

. Internet

. Propaganda paga em jornais

. Propaganda eleitoral gratuita

N

©O© 00 ~NO Ol b W

Placas, faixas, estandartes, cartazes, pinturas e
inscricoes

E permitida a propaganda em bens particulares, por meio da fixagao de faixas, placas,
cartazes, pinturas ou inscrigdes, que nao excedam a 4m2 e que nao contrariem a
legislagao eleitoral.

Aveiculagao de propaganda eleitoral em bens particulares deve ser espontanea e gratuita,
sendo vedado qualquer tipo de pagamento em troca de espaco para esta finalidade.

Proibicoes

E vedada a veiculacdo de propaganda de qualquer natureza, - inclusive pichacdo -
inscricao a tinta, colagem, fixagcao de cartazes, estandartes, faixas e assemelhados:

» em locais de livre acesso a populagao, em bens cujo uso dependa de cessao ou
permissao do poder publico, ou que a ele pertencam; e

» bens de uso comum, inclusive postes de iluminagdo publica e sinalizacdo de trafego,
viadutos, passarelas, pontes, paradas de 6nibus e outros equipamentos urbanos.

Também é proibida a fixagdo de propaganda:

» em bens tombados pelo patrimdnio histérico, artistico ou paisagistico ou que a ele
pertengam; e

» em arvores e jardins localizados em areas pulblicas, bem como em muros, cercas e
tapumes divisorios, mesmo que nao lhes cause dano.

13
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Quem veicular propaganda em desacordo com o disposto acima seré notificado para, no
prazo de 48h, remové-la e restaurar o bem, sob pena de multa no valor de R$ 2.000,00
(dois mil reais) a R$ 8.000,00 (oito mil reais) ou defender-se.

ATENCAO!

A colocacao de placas, cartazes ou outro tipo de propaganda eleitoral em bens
particulares, em tamanho, caracteristicas ou quantidade que possa configurar
uso indevido, desvio ou abuso do poder econémico, sera apurada e punida nos
termos do art. 22 da Lei Complementar n. 64/1990.

Compete a Justica Comum processar e julgar pedidos de indenizacao pela
veiculacao de propaganda eleitoral em bem particular sem autorizagao do
proprietario.

Cavaletes, bonecos e mesas de distribuicao de
material

E permitida a colocacdo de cavaletes, bonecos, cartazes, mesas para distribuicdo de
material de campanha e bandeiras ao longo das vias publicas, desde que méveis e que
nao dificultem o bom andamento do transito de pessoas e veiculos.

A mobilidade estara caracterizada com a colocacao e a retirada dos meios de
propaganda entre as 6 e as 22 horas.

Folhetos, volantes e outros impressos

Sao permitidos de 6 de julho até as 22h da véspera da eleicdo.

E responsabilidade dos partidos, coligacdes ou candidatos a edigdo dos folhetos,
volantes e outros impressos.

Todo material impresso devera conter o nimero de inscricdo no Cadastro Nacional de
Pessoa Juridica (CNPJ) ou o nimero de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) do
responsavel pela confecgdo, bem como de quem a contratou, e a respectiva tiragem.

14
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Proibicao

E proibida a veiculagdo em bens publicos ou de livre acesso ao publico, ainda que
particulares.

Carros de som, alto-falantes e amplificadores de
som

Sao permitidos de 6 de julho até as 22h da véspera da eleicdo.

E assegurado aos partidos politicos o direito de instalar e fazer funcionar, das 8 as 22
horas, alto-falantes ou amplificadores de som, nas suas sedes e dependéncias, assim
como em veiculos seus ou a sua disposicao.

Proibicoes
Uso em distancia inferior a 200 metros:

» das sedes dos Poderes Executivo e Legislativo da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios;

das sedes dos érgaos judiciais;
dos quartéis e outros estabelecimentos militares;
dos hospitais e casas de salde; e

v v v Vv

das escolas, bibliotecas publicas, igrejas e teatros, quando em funcionamento.

Comicios

Podem ocorrer até o dia 30 de setembro.

Devem ser comunicados a autoridade policial com, no minimo, 24h de antecedéncia,
para que esta |lhe garanta, segundo a prioridade do aviso, o direito contra quem

pretenda usar o local no mesmo dia e horario.

Podem ocorrer entre as 8h e as 24h com utilizacao de aparelhagem de sonorizagao
fixa e trio elétrico.

A autoridade policial tomara as providéncias necessarias a garantia da realizagao do
ato e ao funcionamento do trafego e dos servicos publicos que o evento possa afetar.

15
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Proibicoes
E vedada a realizacdo de comicios desde 48h antes até 24h depois da eleicao.

E proibida a realizagdo de showmicio e de evento assemelhado para promogdo de
candidatos e a apresentacao, remunerada ou nao, de artistas com a finalidade de
animar comicio e reuniao eleitoral.

A proibicdo se estende aos candidatos profissionais da classe artistica - cantores,
atores e apresentadores - durante todo o periodo vedado.

Caminhada, carreata e passeata

A caminhada, carreata e passeata sdo permitidas até as 22h do dia que antecede a
eleicao.

Internet
A propaganda eleitoral na internet podera ser realizada:

» apds o dia 5 de julho;

» em sitio do candidato, do partido ou da coligagdo com enderego eletrénico
comunicado a Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente, em provedor
de servico de internet estabelecido no Pais;

» por meio de mensagem eletrdnica para enderecos cadastrados gratuitamente pelo
candidato, partido ou coligacao; e

» pormeiodeblogs, redes sociais, sitios de mensagens instantaneas e assemelhados,
cujo conteldo seja gerado ou editado por candidatos, partidos ou coligacdes ou de
iniciativa de qualquer pessoa natural.

E livre a manifestacao do pensamento, nos meios acima, vedado o anonimato,
assegurado o direito de resposta, nos termos das alineas a, b e ¢ do inciso IV do § 3°
do art. 58 e do art. 58-A da Lei n° 9.504/97.

As mensagens eletronicas enviadas por candidato, partido ou coligacao, por qualquer
meio, deverao dispor de mecanismo que permita seu descadastramento pelo
destinatario, obrigado o remetente a providencia-lo no prazo de 48 horas.

16
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Mensagens eletronicas enviadas ap6s o término do prazo acima sujeitam os responsaveis
ao pagamento de multa no valor de R$ 100,00 (cem reais), por mensagem.

E autorizada a reproduc&o virtual das paginas do jornal impresso na internet, desde que
seja feita no sitio do préprio jornal, independentemente do seu conteldo, devendo ser
respeitado integralmente o formato grafico e o contelido editorial da versdo impressa,
atendido, nesta hipétese, o que se dispde sobre propaganda em jornais impressos.

Proibicoes
Na internet é vedada a veiculagao de qualquer tipo de propaganda eleitoral paga.

E vedada, ainda que gratuitamente, a veiculacdo de propaganda eleitoral na internet
em sitios:

» de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos; e

» oficiais ou hospedados por 6rgaos ou entidades da administragao publica direta ou
indireta da Uniao, dos Estados, do Distrito Federal e dos municipios.

Fica vedado as pessoas juridicas descritas abaixo a utilizacao, doagcao ou cessao de
cadastro eletrénico de seus clientes, em favor de candidatos, partidos ou coligagdes:

entidade ou governo estrangeiro;

6rgao da administragdo publica direta e indireta ou fundagdo mantida com recursos
provenientes do Poder Publico;

concessionario ou permissionario de servigo piblico;

» entidade de direito privado que receba, na condicao de beneficiaria, contribuicao
compulséria em virtude de disposigao legal;

» entidade de utilidade publica;

» entidade de classe ou sindical;

» pessoa juridica sem fins lucrativos que receba recursos do exterior;

» entidades beneficentes e religiosas;

» entidades esportivas;

» organizagOes nao-governamentais que recebam recursos publicos; e

» organizagoes da sociedade civil de interesse publico.

17
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ATENCAO!

E proibida a venda de cadastro de enderecos eletrénicos.

A violagao das proibi¢des acima sujeita o responsavel pela divulgacdo da propaganda
e, quando comprovado seu prévio conhecimento, o beneficiario & multa no valor de R$
5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais). Sera punido com a mesma
multa quem realizar propaganda eleitoral na internet, atribuindo indevidamente sua
autoria a terceiro, inclusive a candidato, partido ou coligagao.

A requerimento de candidato, partido ou coligagao, observado o rito previsto no art. 96
da Lei n. 9.504/1997, a Justica Eleitoral podera determinar a suspensao, por vinte e
quatro horas, do acesso a todo contetido informativo dos sitios da internet que deixarem
de cumprir as disposicoes acima.

Aplicam-se ao provedor de contelido e de servigos multimidia que hospeda a divulgacao
da propaganda eleitoral de candidato, de partido ou de coligacao as penalidades
previstas para propaganda irregular na internet se, no prazo determinado pela Justica
Eleitoral, contado a partir da notificacao de decisao sobre a existéncia de propaganda
irregular, ndo tomar providéncias para a cessacao dessa divulgacao.

0 provedor de conteddo ou de servicos multimidia sé sera considerado responsavel
pela divulgacao da propaganda, se a publicacao do material for, comprovadamente, de
seu prévio conhecimento.

O prévio conhecimento podera, sem prejuizo dos demais meios de prova, ser
demonstrado por meio de copia de notificagao, diretamente encaminhada e entregue
pelo interessado ao provedor de internet, na qual devera constar de forma clara e
detalhada a propaganda por ele considerada irregular.

Propaganda paga em jornais

E permitida até a antevéspera da eleicdo a propaganda paga na imprensa escrita.

Deve ser observado o limite de até 10 (dez) anlncios, por veiculo, em datas diversas,
para cada candidato, observando o tamanho maximo por edigao:

18
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» 1/8 de péagina de jornal padrao (tamanho do jornal “Folha de Sao Paulo”); e
» 1/4 de pagina de revista ou tabl6ide (tamanho do jornal “Diario Catarinense”).

Ao jornal de dimensao diversa do padrdo e do tabldide, aplicar-se-a a regra acima, de
acordo com o tipo de que mais se aproxime.

Devera constar do anuncio, de forma visivel, o valor pago pela insergao.
E autorizada a reproduc&o virtual das paginas do jornal impresso na internet, desde que
seja feita no sitio do proprio jornal, independentemente do seu conteldo, devendo ser

respeitado integralmente o formato gréafico e o conteldo editorial da versdo impressa.

Nao caracterizara propaganda eleitoral a divulgacdo de opinido favoravel a candidato, a
partido politico ou a coligacao pela imprensa escrita, desde que nao seja matéria paga.

A inobservancia das regras acima sujeita os responsaveis pelos veiculos de divulgagao
e os partidos politicos, as coligacdes ou os candidatos beneficiados a multa no valor de
R$ 1.000,00 (um mil reais) a R$ 10.000,00 (dez mil reais) ou equivalente ao custo da
divulgacao da propaganda paga, se este for maior.

ATENCAO!

Os abusos e 0s excessos, assim como as demais formas de uso indevido do
meio de comunicacao, serao apurados e punidos nos termos do art. 22 da Lei
Complementar n. 64/1990.

Propaganda eleitoral gratuita

A propaganda eleitoral gratuita ocorrera, em primeiro turno, entre 17 de agosto e 30 de
setembro de 2010. No segundo turno, tera inicio a partir de 48h apds a proclamacgao
dos resultados do primeiro turno e vai até o dia 29 de outubro.

A propaganda devera utilizar a Linguagem Brasileira de Sinais (Libras) ou o recurso de
legenda, que constara obrigatoriamente do material entregue as emissoras.
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A propaganda eleitoral gratuita sera transmitida:

» pelas emissoras de radio, inclusive as radios comunitarias;
» pelas emissoras de televisao que operam em VHF e UHF;

» pelos canais de televisao por assinatura sob a responsabilidade do Senado Federal,
da Camara dos Deputados, das Assembléias Legislativas e da Camara Legislativa
do Distrito Federal.

Seréa punida, com multa de R$2.000,00 (dois mil reais) a R$8.000,00 (oito mil reais), a
emissora que, nao autorizada a funcionar pelo poder competente, veicular propaganda
eleitoral.

E permitida a utilizagdo, no horario destinado aos candidatos proporcionais, durante
a exibicdo do programa, de legendas e acessoérios com referéncia a candidatos
majoritarios, ou, ao fundo, de cartazes ou fotografias desses candidatos.

Durante toda a transmissao pela televisao, em bloco ou em insergdes, a propaganda
devera ser identificada pela legenda “propaganda eleitoral gratuita”, sendo essa
identificagao de responsabilidade dos partidos politicos e das coligagoes.

Na divulgagao de pesquisas no horario eleitoral gratuito devem ser informados, com
clareza, o periodo de sua realizagdao e a margem de erro, nao sendo obrigatéria a
mencao aos concorrentes, desde que o modo de apresentacao dos resultados nao
induza o eleitor em erro quanto ao desempenho do candidato em relacao aos demais.

Nao serdao admitidos cortes instantaneos ou qualquer tipo de censura prévia nos
programas eleitorais gratuitos.

» PROIBICOES

E vedada a veiculacdo de propaganda paga, respondendo o candidato, o partido
politico e a coligacdo pelo seu conteldo.

Nao sera admitida utilizacdo comercial ou propaganda realizada com a intencao, ainda
que disfarcada ou subliminar, de promover marca ou produto.

E vedado aos partidos politicos e as coligagdes incluir no horario destinado aos
candidatos as eleicdes proporcionais propaganda das candidaturas a eleigées
majoritarias, e vice versa.
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O partido ou coligacdo que ndo observar as regras acima estara sujeito a perda em seu
horario de propaganda gratuito de tempo equivalente no horario reservado a propaganda
da eleigao disputada pelo candidato beneficiado.

E vedado ainda:

) transmissao, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de realizagdo
de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de natureza eleitoral em que
seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja manipulacado de dados; e

» usar trucagem?, montagem? ou outro recurso de audio ou video que, de alguma
forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido politico ou coligagdo, ou
produzir ou veicular programa com esse efeito.

A inobservancia da vedagdo acima sujeita o partido politico ou a coligagdo a perda
de tempo equivalente ao dobro do usado na pratica do ilicito, no periodo do horario
gratuito subsequente, dobrada a cada reincidéncia, devendo, no mesmo periodo, exibir-

se a informacgdo de que a ndo veiculacdo do programa resulta de infracdo a Lei n°
9.504/1997.

E vedada a veiculagdo de propaganda que possa degradar ou ridicularizar candidatos,
sujeitando-se o partido politico ou a coligacao infratora a perda do direito a veiculacéao de
propaganda no horario eleitoral gratuito do dia seguinte ao da decisao.

A requerimento de partido politico, coligagao ou candidato, a Justiga Eleitoral impedira
a reapresentagao de propaganda ofensiva a honra de candidato, a moral e aos bons
costumes.

1 Trucagem é todo e qualquer efeito realizado em audio ou video que possa degradar ou ri-

dicularizar candidato, partido politico ou coligacdo, ou que desvirtue a realidade e beneficie ou
prejudique qualquer candidato, partido politico ou coligagao.

2 Montagem € toda e qualquer juncao de registros de audio ou video que possa degradar ou
ridicularizar candidato, partido politico ou coligacao, ou desvirtue a realidade e beneficie ou pre-
judique qualquer candidato, partido politico ou coligacao.
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A reiteracao de conduta que ja tenha sido punida pela Justica Eleitoral podera ensejar
a suspensao temporaria do programa.

» DISTRIBUICAO DO TEMPO

0 Tribunal Superior Eleitoral e os Tribunais Regionais Eleitorais distribuirao os horarios
reservados a propaganda de cada eleicdo entre os partidos politicos e as coligagoes
que tenham candidato, observados os seguintes critérios:

| - um terco, igualitariamente;

Il - dois tercos, proporcionalmente ao nimero de representantes na Camara dos
Deputados, considerado, no caso de coligacdo, o resultado da soma do nimero de
representantes de todos os partidos politicos que a integrarem.

Para efeito desta distribuicado, a representacao de cada partido politico na Camara dos
Deputados € a resultante da elei¢ao.

0 nimero de representantes de partido politico que tenha resultado de fusdo ou a que
se tenha incorporado outro correspondera a soma dos representantes que os partidos
politicos de origem possuiam na data do resultado da eleigao.

Se o candidato a presidente, a governador ou a senador deixar de concorrer, em
qualquer etapa do pleito, e ndo havendo substituicdo, sera feita nova distribuicdo do
tempo entre os candidatos remanescentes.

Para fins de divisdo do tempo reservado a propaganda, ndo serdo consideradas as
fragdes de segundo, e as sobras que resultarem desse procedimento serao adicionadas
no programa de cada dia ao tempo destinado ao Gltimo partido politico ou coligacao.

Aos partidos politicos e as coligacdes que, apds a aplicagao dos critérios de distribuicdo
referidos, obtiverem direito a parcela do horario eleitoral inferior a 30 segundos, sera
assegurado o direito de acumula-la para uso em tempo equivalente.

A Justica Eleitoral, os representantes das emissoras de radio e televisdo e os
representantes dos partidos politicos, por ocasido da elaboracdo do plano de midia,
compensarao sobras e excessos, respeitando-se o horario reservado para propaganda
eleitoral gratuita.

Compete aos partidos politicos e as coligacdes distribuir entre os candidatos registrados
os horarios que lhes forem destinados pela Justica Eleitoral.
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» ORDENACAO DA ESCALA HORARIA

O Tribunal efetuard, até 15 de agosto de 2010, sorteio para a escolha da ordem de
veiculacdo da propaganda de cada partido ou coligagdo no primeiro dia do horario
eleitoral gratuito.

Definido o primeiro dia, os demais seguem a um rodizio: o Gltimo partido ou coligacdo
de um dia sera o primeiro do dia seguinte.

0 sistema oficial informatizado da Justiga Eleitoral monta toda a grade de horério, do
primeiro ao Gltimo dia de propaganda, com a ordenacgao da apresentacado dos partidos/
coligacoes.

» PROPAGANDA EM REDE OU BLOCO

A propaganda em rede ou bloco é aquela divulgada em todas as emissoras
simultaneamente em horarios pré-estabelecidos.

Na propaganda em bloco, as emissoras deverao cortar de sua parte final o que ultrapasse
o tempo determinado no plano de midia e, caso a duracao seja insuficiente, o tempo
serda completado pela emissora geradora com a veiculagdo dos seguintes dizeres:
“HORARIO RESERVADO A PROPAGANDA ELEITORAL GRATUITA - Lei n. 9.504,/1997".

1° Turno
Periodo 17 de agosto e 30 de setembro de 2010
Dias da semana de segunda-feira a sabado
Quantidade dois programas diarios
Duracao diaria 100 min (dois programas de 50 min)
Veiculos radio e televisdo

Divisao do horario por dias da semana

Dias da semana Cargos

Segundas, quartas e sextas | Governador, Senador e Deputado Estadual

Tercas, quintas e sabados Presidente da Republica e Deputado Federal
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A grade horaria dos programas é a seguinte, observado o horario de Brasilia-DF:

Veiculo Turno Horario

Radio manha das 7h as 7h50
tarde das 12h as 12h50

Televisao tarde das 13h as 13h50
noite das 20h30 as 21h20

2° Turno
Periodo Podera iniciar a partir de 48h da proclamacio dos
resultados do primeiro turno, até 29 de outubro.

Dias da semana de segunda-feira a domingo

Quantidade dois programas diarios

Duracao diaria 40 min (dois programas de 20 min)

Veiculos radio e televisdo

No segundo turno, o tempo reservado ao horario eleitoral gratuito em rede é igualmente
dividido entre os candidatos.

Onde houver segundo turno para presidente e governador, o horario reservado a
propaganda deste se inicia imediatamente apéds o término do reservado ao primeiro.

» INSERCOES

As insercoes sao propagandas que ocorrem durante a programacgao normal das radios
e televisdes, veiculadas ao longo dos intervalos comerciais, com duragado de até 60
segundos.

As emissoras de radio e televisao deverao evitar a veiculacao de insercdes idénticas no
mesmo intervalo ou, ndo sendo isso possivel, deverdo, ao menos, cuidar para que nao
sejam transmitidas uma em sequéncia a outra.

As insercdes cuja duracao ultrapasse o estabelecido no plano de midia terdo cortada
a parte final.
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Proibicao

E vedada a utilizacdo de gravacdes externas, montagens ou trucagens, computacao
grafica, desenhos animados e efeitos especiais, e a veiculagdo de mensagens que
possam degradar ou ridicularizar candidato, partido politico ou coligagao.

Divisao do tempo

As inserc¢des no radio e na televisdo serdo calculadas a base de 30 segundos e poderdo
ser divididas em médulos de 15 segundos, ou agrupadas em médulos de 60 segundos,
a critério de cada partido politico ou coligagao.

Periodo

Dias da semana de segunda-feira a domingo

Quantidade diariamente (desde o primeiro turno)

Duracao 30 minutos - divididos em inser¢oes de até 60 segundos
- em 4 blocos de audiéncia (de 8 as 12, 12 as 18, 18 as
21, 21 as 24 h), de modo que o nimero de insercoes seja
dividido igualmente.

Veiculos radio e televisdo

1° Turno

0 tempo destinado as insergoes sera dividido em partes iguais - 6 minutos para cada
cargo - para a utilizagdo nas campanhas dos candidatos as eleicoes majoritarias e
proporcionais, bem como de suas legendas partidarias ou das que componham a
coligagao, quando for o caso.

2° Turno

0 tempo de propaganda, que era de 30 minutos diarios no primeiro turno, continua
0 mesmo para o0 segundo, bem como a exibicao de insercées aos domingos e a
organizacao em blocos de audiéncia, divididos igualitariamente. Entre os concorrentes
para o mesmo cargo, o tempo é dividido entre eles, também de forma igualitaria.
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» ELABORACAO DO PLANO DE MiDIA

A partir do dia 8 de julho, o Tribunal convocara os partidos politicos e os representantes
das emissoras de televisao e de radio para elaborarem o plano de midia, para o uso da
parcela do horario eleitoral gratuito a que tenham direito.

Devera ser garantida a todos a participagao nos horarios de maior e menor audiéncia.
Caso os representantes dos partidos politicos e das emissoras ndo cheguem a um

acordo, a Justica Eleitoral devera elaborar o plano de midia, utilizando, para tanto, o
sistema desenvolvido pelo Tribunal Superior Eleitoral.

» ENTREGA E RECEBIMENTO DE MAPAS DE MiDIA E DE FITAS®

Credenciamento

Os partidos politicos e as coligagdes deverao indicar ao Tribunal, previamente, para
posterior comunicacao as emissoras:

P as pessoas autorizadas a apresentar o mapa de midia e as fitas com os programas
que serao veiculados; e

» nlmero de telefone em que poderao ser encontradas em caso de necessidade.

A substituicdo dos indicados devera ser feita com 24 horas de antecedéncia.
As emissoras deverdo fornecer a Justica Eleitoral, previamente:

a indicacao dos enderecos;
telefones;
nimeros de fax; e

v Vv Vv Vv

0s nomes dos responsaveis pelo recebimento de fitas e mapas de midia.

Afita para veiculagao da propaganda eleitoral devera ser entregue a emissora geradora
por pessoa previamente credenciada pelo partido politico ou pela coligagao, a quem
sera dado recibo ap6s a verificacdo da qualidade técnica da fita.

As emissoras estarao desobrigadas do recebimento de mapas de midia e material que
nao forem encaminhados pelas pessoas credenciadas.

3 0 termo Fita usado neste material pode referir-se a outra espécie de midia a ser adotada
como padrao para a entrega de materias nas emissoras.
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Requisitos
Os mapas de midia entregues as emissoras deverao observar os seguintes requisitos:

nome do partido politico ou da coligacao;
titulo ou ndmero do filme a ser veiculado;
duragao do filme;

dias e faixas de veiculacao; e

v v v v Vv

nome e assinatura de pessoa credenciada para a entrega das fitas com os
programas que serao veiculados.

Em cada fita a ser encaminhada a emissora devera ser incluida a denominada claquete,
na qual deverao estar registradas as mesmas informacoes exigidas para os mapas de
midia.

A claquete servira para controle interno da emissora, ndo devendo ser veiculada ou
computada no tempo reservado para o programa eleitoral.

Os programas de propaganda eleitoral gratuita deverao ser gravados em meio de
armazenamento compativel com as condicdes técnicas da emissora geradora.

Prazos
Os mapas deverao ser apresentados até as 14h da véspera de sua veiculacgao.

Para as transmissoes previstas para sabados, domingos e segundas-feiras, os mapas
deverao ser apresentados até as 14h da sexta-feira imediatamente anterior.

As emissoras e os partidos politicos ou coligacoes acordardo, sob a supervisdo da
Justica Eleitoral, sobre a entrega das gravagdes (que ocorrerda sempre no local da
geragao), obedecida a antecedéncia minima de:

» 4h do horario previsto para o inicio da transmissao dos programas divulgados em
rede; e

» 12h do inicio do bloco, no caso das insergoes.

A propaganda eleitoral a ser veiculada no programa de radio que vai ao ar as 7h deve
ser entregue até as 22h do dia anterior.
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Caso o material e/ou mapa de midia ndao sejam entregues no prazo ou pelas
pessoas credenciadas, as emissoras veiculardo o Gltimo material por elas exibido,
independentemente de consulta prévia ao partido politico ou coligagao.

As emissoras nao serao responsabilizadas pela transmissao de programa em desacordo
com os mapas de midia apresentados, quando nao observado o prazo estabelecido
para a entrega dos mapas.

ATENCAO!

A propaganda de candidato de coligagao nao sera admitida se a fita for entregue
apenas em nome de um dos partidos politicos dela integrante.

» CONSERVACAO DAS GRAVACOES

Deverao ser conservadas pelo prazo de 20 dias pelas emissoras de até um quilowatt e
pelo prazo de 30 dias pelas demais.

As gravacoes ficardo no arquivo da emissora, mas a disposicao da autoridade eleitoral
competente, para servir como prova dos abusos ou dos crimes porventura cometidos.

0 material da propaganda eleitoral gratuita devera ser retirado das emissoras 60 dias
apos a respectiva divulgacao, sob pena de sua destruicdo.

» PARTICIPACAO DE TERCEIROS NO HORARIO ELEITORAL
GRATUITO

E facultada a insercao de depoimento de candidatos a eleicdes proporcionais no
horério da propaganda das candidaturas majoritarias e vice-versa, registrados sob o
mesmo partido ou coligacao, desde que o depoimento consista exclusivamente em
pedido de voto ao candidato que cedeu o tempo.

Poderao participar dos programas de cada partido politico ou coligagdo, em apoio aos
candidatos, qualquer cidaddo nao filiado a outra agremiacao partidaria ou a partido
politico integrante de outra coligacao.

E vedada a participacao de qualquer pessoa mediante remuneragao.

No segundo turno das elei¢cdes nao sera permitida a participagao de filiados a partidos
politicos que tenham formalizado apoio a outros candidatos.
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PROGRAMACAO NORMAL E NOTICIARIO NO
RADIO E NA TELEVISAO

Filiados ou pré-candidatos poderao participar de entrevistas, programas, encontros ou
debates no radio, na televisdo e na internet, antes de 6 de julho do ano da eleicéo,
inclusive com a exposi¢do de plataformas e projetos politicos, desde que nao haja
pedido de votos.

A partir do resultado da convencao

A partir do resultado das convengdes (que sao realizadas entre 10 e 30 de junho) é
vedado as emissoras transmitir programa apresentado ou comentado por candidato
escolhido em convencao.

A partir de 1° de julho de 2010 - quinta-feira
E vedado as emissoras de radio e televisdo, em sua programacao normal e noticiario:

» transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de realizacdo
de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de natureza eleitoral em que
seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja manipulacdo de dados;

» usar trucagem, montagem ou outro recurso de audio ou video que, de qualquer
forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido politico ou coligagdo, bem
como veicular programa com esse efeito;

» veicular propaganda politica ou difundir opinido favoravel ou contraria a candidato,
partido politico ou coligacao, a seus 6rgaos ou representantes;

dar tratamento privilegiado a candidato, partido politico ou coligacao;

» veicular ou divulgar filmes, novelas, minisséries ou qualquer outro programa com
alusao ou critica a candidato ou partido politico, mesmo que dissimuladamente,
exceto programas jornalisticos ou debates politicos; e

» divulgar nome de programa que se refira a candidato escolhido em convencao,
ainda quando preexistente, inclusive se coincidente com o nome do candidato
ou o0 nome por ele indicado para uso na urna eletronica, e, sendo o nome do
programa o mesmo que o do candidato, fica proibida a sua divulgacao, sob pena de
cancelamento do respectivo registro.
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A inobservancia do disposto acima sujeita o partido politico ou a coligacédo a perda de
tempo equivalente ao dobro do usado na pratica do ilicito, no periodo do horério gratuito
subsequente, dobrada a cada reincidéncia, devendo, no mesmo periodo, exibir-se a
informacao de que a nao veiculagao do programa resulta de infracado da Lei n® 9.504/97
(art. 55, paragrafo Gnico), bem como sujeita a emissora ao pagamento de multa no valor
de R$ 21.282,00 (vinte e um mil duzentos e oitenta e dois reais) a R$ 106.410,00 (cento
e seis mil quatrocentos e dez reais), duplicada em caso de reincidéncia.
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DEBATES

Filiados ou pré-candidatos poderdo participar de debates no radio, na televisdao
e na internet, antes de 6 de julho do ano da eleicao, inclusive com a exposigao de
plataformas e projetos politicos, desde que ndo haja pedido de votos.

A partir de 6 de julho, o debate entre candidatos sera realizado segundo as regras
estabelecidas em acordo celebrado entre os partidos politicos e a pessoa juridica
interessada na realizacdo do evento, dando-se ciéncia a Justica Eleitoral.

No primeiro turno das eleigdes, serao consideradas aprovadas as regras de debates
gue obtiverem a concordancia de pelo menos 2/3 (dois tercos) dos candidatos aptos,
no caso de eleicdo majoritaria, e de pelo menos 2/3 (dois tergos) dos partidos ou
coligagdes com candidatos aptos, no caso de elei¢cao proporcional.

Inexistindo acordo, os debates deverao obedecer as seguintes regras (Lei n°® 9.504/97,
art. 46, l,aeb, Il elll):

| - nas eleigbes majoritarias, a apresentacao dos debates podera ser feita:
a) em conjunto, estando presentes todos os candidatos a um mesmo cargo eletivo;
b) em grupos, estando presentes, no minimo, 3 candidatos.

Il - nas elei¢des proporcionais, os debates deverao ser organizados de modo que assegurem
a presenca de nimero equivalente de candidatos de todos os partidos politicos e
coligagoes a um mesmo cargo eletivo, podendo desdobrar-se em mais de 1 dia.

Os debates deverao ser parte de programacgao previamente estabelecida e divulgada
pela emissora, fazendo-se mediante sorteio a escolha do dia e da ordem de fala de
cada candidato, salvo se celebrado acordo em outro sentido entre partidos politicos e
coligagoes interessados.

E assegurada a participacdo de candidatos dos partidos politicos com representacao
na Camara dos Deputados e facultada a dos demais.

Para este efeito, considera-se a representacao de cada partido politico na Camara dos
Deputados a resultante da eleigao.

Serd admitida a realizacao de debate sem a presenca de candidato de algum partido
politico ou de coligagao, desde que o veiculo de comunicagao responsavel comprove
té-lo convidado com antecedéncia minima de 72h da realizacdo do debate.
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Se apenas um candidato comparecer, 0 tempo previsto para o debate podera ser
destinado a entrevista deste candidato.

Proibicao

O debate ndo podera ultrapassar o horario de meia noite dos dias 30 de setembro de
2010, no primeiro turno, e 29 de outubro de 2010, no segundo turno.

E vedada a presenca de um mesmo candidato a eleicdo proporcional em mais de um
debate da mesma emissora.

A inobservancia das regras acima sujeita a empresa infratora a suspensao por
24h, da programacgao da emissora e a transmissao, a cada 15min, da informacao
de que se encontra fora do ar por ter desobedecido a lei eleitoral. Em cada
reiteragdo de conduta, o periodo de suspensao sera duplicado.

32



Eleicbes 2010

PROPAGANDA NA ANTEVESPERA DA ELEICAO

E proibido, desde a antevéspera do dia da eleicao:

v v v Vv

comicios;

reunioes publicas;

veiculagao de qualquer propaganda politica no radio e na televisao; e
debates.

PROPAGANDA NA VESPERA DA ELEICAO

E permitido até as 22h:

v v v v

v v

caminhada;
carreata;
passeata;

carro de som, desde que os microfones nao sejam usados para transformar o ato
em comicio;

distribuicdo de material gréafico; e

alto-falantes e amplificadores de som, nas sedes e dependéncias dos partidos
politicos.

E proibido desde a véspera:

4

divulgagao paga na imprensa escrita de propaganda eleitoral.

PROPAGANDA NO DIA DA ELEICAO

Proibicoes

4

aglomeracao de pessoas portando bandeiras, broches, disticos, adesivos e flamulas
ou com roupas padronizadas, de modo a caracterizar manifestagao coletiva, com
ou sem utilizacao de veiculos;

o uso de vestuario ou objeto que contenha qualquer propaganda de partido
politico, de coligacao ou de candidato, por servidores da Justica Eleitoral, mesarios
e escrutinadores, no recinto das secoes eleitorais e juntas apuradoras.
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ATENCAO!

E permitida, no dia das eleicdes, a manifestacdo individual e silenciosa da
preferéncia do eleitor por partido politico, coligacdo ou candidato, revelada
exclusivamente pelo uso de bandeiras, broches, disticos e adesivos.

Aos fiscais partidarios, nos trabalhos de votacdo, s6 é permitido que, de seus
crachds, constem o nome e a sigla do partido politico ou coligagdo a que sirvam,
vedada a padronizagao do vestuario.
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CRIMES

Constitui crime no dia da elei¢ao:

uso de alto-falantes e amplificadores de som ou promocao de comicio ou carreata;
arregimentacao de eleitor ou propaganda de boca de urna;

divulgacao de qualquer espécie de propaganda de partidos politicos ou de seus
candidatos.

Sancao

Detencdo de seis meses a um ano, com a alternativa de prestacdo de servicos a
comunidade pelo mesmo periodo, e multa no valor de R$ 5.320,50 (cinco mil trezentos
e vinte reais e cinquenta centavos) a R$15.961,50 (quinze mil novecentos e sessenta e
um reais e cinquenta centavos).

Constitui crime:

Uso, na propaganda eleitoral, de simbolos, frases ou imagens, associadas ou
semelhantes as empregadas por 6rgao de governo, empresa plblica ou sociedade de
economia mista (Lei n. 9.504/1997, art. 40).

Sancao

Detencdo de seis meses a um ano, com a alternativa de prestacdo de servigos a
comunidade pelo mesmo periodo, e multa no valor de R$ 10.641,00 (dez mil seiscentos
e quarenta e um reais) a R$ 21.282,00 (vinte e um mil duzentos e oitenta e dois reais).

Divulgar, na propaganda, fatos que se sabem inveridicos, em relacdo a partidos ou a
candidatos, capazes de exercerem influéncia perante o eleitorado (Codigo Eleitoral, art.
323, caput);

Sancao

Detencao de dois meses a um ano ou pagamento de cento e vinte a cento e cinquenta
dias-multa. A pena é agravada se o crime é cometido pela imprensa, radio ou televisao
(Codigo Eleitoral, art. 323, paragrafo Unico).

Caluniar alguém na propaganda eleitoral ou visando a fins de propaganda, imputando-
Ihe falsamente fato definido como crime (Cédigo Eleitoral, art. 324, caput). A mesma
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pena prevista para esta infragao incidira sobre aquele que sabendo falsa a imputacao,
a propala ou a divulga (Codigo Eleitoral, art. 324, § 1°).

Sancao

Detencao de seis meses a dois anos e pagamento de dez a quarenta dias-multa.

Difamar alguém na propaganda eleitoral ou visando a fins de propaganda, imputando-
Ihe fato ofensivo a sua reputacdo (Codigo Eleitoral, art. 325, caput). A excecdo da
verdade somente se admite se o ofendido € funcionario plblico e a ofensa é relativa ao
exercicio de suas funcodes (Codigo Eleitoral, art. 325, paragrafo Unico).

Sancao
Detencao de trés meses a um ano e pagamento de cinco a trinta dias-multa.

Injuriar alguém, na propaganda eleitoral ou visando a fins de propaganda, ofendendo-
Ihe a dignidade ou o decoro (Codigo Eleitoral, art. 326, caput).

Sancao

Detencao de até seis meses ou pagamento de trinta a sessenta dias-multa.

Inutilizar, alterar ou perturbar meio de propaganda devidamente empregado (Codigo
Eleitoral, art. 331).

Sancao
Detencao de até seis meses ou pagamento de noventa a cento e vinte dias-multa.

Impedir o exercicio de propaganda (Codigo Eleitoral, art. 332).

Sancao
Detencao de até seis meses e pagamento de trinta a sessenta dias-multa.

Utilizar organizagao comercial de vendas, distribuicdo de mercadorias, prémios e
sorteios para propaganda ou aliciamento de eleitores (Cédigo Eleitoral, art. 334).
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Sancao
Detencao de seis meses a um ano e cassagao do registro se o responsavel for candidato.

Fazer propaganda, qualquer que seja a sua forma, em lingua estrangeira (Codigo
Eleitoral, art. 335).

Sancao

Detencado de trés a seis meses e pagamento de trinta a sessenta dias-multa. Além da
pena cominada, a infragao a este dispositivo importa a apreensao e a perda do material
utilizado na propaganda.

Participar o estrangeiro ou brasileiro que ndo estiver no gozo dos seus direitos politicos
de atividades partidarias, inclusive comicios e atos de propaganda em recintos fechados
ou abertos (Codigo Eleitoral, art. 337). Na mesma pena incorrera o responsavel pelas
emissoras de radio ou televisdo que autorizar a transmissdo de que participem os
mencionados no paragrafo anterior, bem como o diretor de jornal que lhes divulgar os
pronunciamentos.

Sancao
Detencao de até seis meses e pagamento de noventa a cento e vinte dias-multa.

Dar, oferecer, prometer, solicitar ou receber, para si ou para outrem, dinheiro, dadiva
ou qualquer outra vantagem, para obter ou dar voto e para conseguir ou prometer
abstencao, ainda que a oferta ndo seja aceita (Codigo Eleitoral, art. 299).

Sancao

Reclusdo de até 4 anos e pagamento de 5 a 15 dias-multa.
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REPREENSAO AS IRREGULARIDADES

Na fiscalizacdo da propaganda eleitoral, compete ao juiz eleitoral, no exercicio do
poder de policia, tomar as providéncias necessarias para coibir praticas ilegais,
comunicando-as ao Ministério Pdblico.

0O poder de policia se restringe as providéncias necessarias para inibir praticas
ilegais, vedada a censura prévia sobre o teor dos programas a serem exibidos na
televisao, no radio ou na internet.

Caso o candidato seja intimado para regularizar ou retirar a propaganda irregular no
prazo de 48h e nao o faca, estara caracterizada sua responsabilidade. Da mesma
forma, se as circunstancias e as peculiaridades do caso especifico revelarem a
impossibilidade de o beneficiario nao ter tido conhecimento da propaganda.

A intimagao referida acima pode ser realizada por qualquer cidadao, candidato,
partido politico, coligagdo ou pelo Ministério Plblico, por meio de comunicacao feita
diretamente ao responsavel ou beneficiario da propaganda, devendo constar dela a
precisa identificagcao da propaganda apontada como irregular.

O prévio conhecimento é pressuposto indispensavel a representagdo por propaganda
irregular e podera ser utilizado como prova para procedéncia desta e aplicagdo de
multa.

Todo cidadao que tiver conhecimento de infragao penal prevista na legislacao
eleitoral devera comunica-la ao juiz da zona eleitoral onde ela se verificou.

No caso de condutas sujeitas a penalidades, o juiz eleitoral delas cientificard o
Ministério Piblico, para os fins previstos na legislacédo aplicavel.

0O eleitor poderda encaminhar suas denlncias diretamente para o Ministério
Plblico Eleitoral, pela internet. O acesso ao formulario podera ser feito pelo
endereco www.tre-sc.gov.br, “denuncie irregularidades”.
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GLOSSARIO

Candidato

Aquele que, satisfeitas as condi¢coes de elegibilidade e ndo incorrendo em qualquer
situacado de inelegibilidade, tem seu registro deferido pela Justica Eleitoral, para
participar de um pleito eleitoral. Durante o processo eleitoral, busca conquistar a
simpatia do eleitorado para que este - por meio de seu voto - o legitime como seu
representante, no exercicio de cargo ou do Poder Legislativo ou do Poder Executivo.

Coligacao partidaria

Coligacao € a unido de dois ou mais partidos com vistas na apresentacado conjunta de
candidatos a determinada elei¢ao. A coligagao, apesar de nao possuir personalidade
juridica civil, como os partidos, € um ente juridico com direitos e obrigacdes durante
todo o processo eleitoral. E uma entidade juridica de direito eleitoral, temporaria, com
todos os direitos assegurados aos partidos, e com todas as suas obrigacoes, inclusive
as resultantes de contratos com terceiros, e as decorrentes de atos ilicitos.

[Terd denominacdo propria, podendo ser criada para as eleicdes majoritarias,
proporcionais ou para ambas.]

Comicio

Reunido politica, partidaria e eleitoral, quase sempre festiva, a que comparecem
correligionarios, cabos eleitorais e eleitores para ouvir os discursos de candidatos as
eleicbes majoritarias ou proporcionais. Tais eventos tem a finalidade de conquistar a
simpatia e, por conseqliéncia, o voto do eleitor, para a vitdria no pleito. Euma espécie de
propaganda eleitoral. Antes da Lei n® 11.300/06, era comum que, antes dos discursos
dos candidatos, houvesse a apresentacao de shows artisticos com vistas a atrair o
maior nimero possivel de pessoas a reunidao. A Lei n°® 11.300 proibiu a realizacéo
de showmicio e de evento assemelhado para promogao de candidatos, bem como a
apresentacdo, remunerada ou nao, de artistas com a finalidade de animar comicio e
reuniao eleitoral.

Convencao partidaria

E a reunido dos filiados a um partido para deliberacdo de assuntos de interesse da
agremiacao.

As convengoOes partidarias se realizam de acordo com as normas estatutarias do
partido, uma vez que a Constituicao Federal e a Lei n°® 9.096/95 asseguram aos
partidos politicos autonomia para definir sua estrutura interna, sua organizacao e seu
funcionamento.

As convencgbes partidarias de carater nao eleitoral ocorrem a qualquer tempo; as
convencoes para escolha de candidatos e formacgao de coligacdes se realizam entre os
dias 10 e 30 de junho do ano da elei¢ao, de acordo com a Lei n°® 9.504/97 em seu art. 8°.
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Enquete
E olevantamento de opinides, sem controle de amostra, que ndo utiliza método cientifico
para sua realizacao e depende apenas da participacao espontanea do interessado.

Horario gratuito

Tempo para veiculagdo de mensagens partidarias ou propaganda eleitoral concedido aos
partidos politicos, gratuitamente, nas emissoras de radio e televisdo, conforme determina
o art. 17, § 3°, da Constituicao Federal. A sua distribuicao obedece ao que estabelecem
as leis n° 9.096/95 (arts. 49, l e ll, e 13) e n°® 9.504/97 (art. 47, § 2°, 1 e ll).

0 procedimento para veiculacdo das mensagens partidarias é instruido pela Res. n°
20.034/97 (instrugdes para o acesso gratuito ao radio e a televisdo pelos partidos
politicos) e por resolugdo para a propaganda eleitoral, expedida até margo do ano em
que se realizam as eleicoes.

As emissoras de radio e televisdo tém assegurada a compensacao fiscal pela veiculagdo
gratuita das mensagens partidarias (paragrafo (inico do art. 52, da Lei n® 9.096/95) ou
da propaganda eleitoral (art. 99, da Lei n°® 9.504/97).

Mapa de Midia

€ um mini plano de midia relativo a um periodo especifico do Horario Eleitoral, que
pode ser de um dia ou mais. E entregue pelos partidos as emissoras no periodo
estabelecido, sempre antes da veiculacao da propaganda a que se refere.

Pesquisa eleitoral

E a indagacéo feita ao eleitor, em um determinado momento, sobre a sua opcéo a
respeito dos candidatos que concorrem a uma determinada eleicao.

As entidades e empresas que realizarem pesquisas de opiniao publica relativas as
eleicoes ou aos candidatos, para conhecimento plblico, sdo obrigadas, para cada
pesquisa, a registrar, junto a Justica Eleitoral, até cinco dias antes da divulgacao, as
informacoes indicadas no art. 33 da Lei n°® 9.504/97. Esta obrigacao é exigida a partir
de 1° de janeiro do ano das eleicoes (art. 1°, da Res.-TSE n° 22.623, de 8.11.2007).

Plano de midia

Plano elaborado em conjunto pelos tribunais eleitorais, partidos politicos e
representantes das emissoras, destinado a organizacdo das insercdes no horario
eleitoral gratuito reservado aos partidos e coligacdes concorrentes as eleigoes
majoritaria e proporcional. Nao havendo acordo, a Justica Eleitoral sera a responsavel
por elaborar o plano de midia.

Propaganda eleitoral
E a que visa a captagao de votos, facultada aos partidos, coligagoes e candidatos.
Busca, através dos meios publicitarios permitidos na Lei Eleitoral, influir no processo
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decisorio do eleitorado, divulgando-se o curriculum dos candidatos, suas propostas e
mensagens, no periodo denominado de “campanha eleitoral.

Propaganda partidaria

Consiste na divulgacdo, sem dnus, mediante transmissado por radio e televisdo, de
temas ligados exclusivamente aos interesses programaticos dos partidos politicos, em
periodo e na forma prevista em lei, preponderando a mensagem partidaria, no escopo
de angariar simpatizantes ou difundir as realizagcoes do quadro.

Propaganda politica
Sao todas as formas, em lei permitidas, de realizagdo de meios publicitarios tendentes
a obtengao de simpatizantes ao ideario partidario ou a obtengao de votos.

Propaganda subliminar
Aquela que € imperceptivel ao individuo e exerce sobre ele intensa agao psicolégica
com o objetivo de leva-lo a adotar determinado padrao de comportamento.

Sistema eleitoral majoritario

anuele no qual considera-se eleito o candidato que receber, na respectiva circunscrigao
- pais, estado, municipio -, a maioria absoluta ou relativa, conforme o caso, dos votos
validos (descontados os nulos e os em branco).

No Brasil, exige-se a maioria absoluta dos votos para a eleigao do presidente da
Republica , dos governadores dos Estados e do Distrito Federal e dos prefeitos dos
Municipios com mais de 200.000 eleitores. Caso nenhum candidato alcance a maioria
absoluta dos votos na primeira votagao, realiza-se um segundo turno entre os dois
mais votados no primeiro.

Para a eleigcdo dos senadores da Replblica e dos prefeitos dos municipios com menos
de 200.000 eleitores exige-se apenas a maioria relativa dos votos, nao havendo
possibilidade de segundo turno.

Sistema eleitoral proporcional

0 sistema eleitoral proporcional, segundo a Constitui¢ao, € utilizado para a composigao
do Poder Legislativo, com exce¢ao do Senado Federal. Assim, as vagas nas Camaras
de Vereadores, Assembléias legislativas dos Estados, Camara Legislativa do Distrito
Federal e na cdmara dos deputados serao distribuidas em proporgao aos votos obtidos
pelos partidos ou coligagdes partidarias.

A partir dos votos apurados para determinada legenda, as vagas nas casas legislativas
serao preenchidas pelos candidatos mais votados da lista do partido ou coligagao, até
o limite das vagas obtidas, segundo o calculo do quociente partidario e distribuigao
das sobras.
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Contatos

Corregedoria Regional Eleitoral de Santa Catarina

7% (48] 3251.3861 3251.7438 [< propagandaeleitoral@tre-sc.gov.br




